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B Industria

La contraccion del mercado de las EFG pone en
peligro la supervivencia de algunas companias

M Lareducaodn de predos el copago, la dedinanciadén y el resto de medidasde radonalizadén han comenzado a deteriorar su evoludén
M Lafalta de expectativasde crecimiento hace pensar aalgunosexpertosque habra mascasoscomo el de Fharmagenusen el medio plazo

FRANCISCO BOSA
Madrid /}%
La decision de Uriach de prescin-
dir de su diviion de genéricos
(Pharmagenus) podria parecer un
caso aidado dentro de un sedor, el
farmacéutico, que andainmerso en
plena reestructuradon, aunque,
segiin han constatado a este perio-
dico fuentes de IMS Health Espa-
iia, es posible que en el corto-
medio plazo haya réplicas y otras
compafifas de genéricos de peque-
fio tamafio (hay mas de 50 que fac-
turan menos de 100.000 euros) se
vean obligadasa desaparecer.

Y es que, frente al mensaje que
se ha venido lanzando en el iiltimo
tiempo, €l sedor de las EFG ha
comenzado a sentir en sus cames
los efectos de la crisis. Tanto es asi,
que estemercadohapasado de cre-
cer a un ritmo del 40 por ciento en
2011, a hacerlo a otro del 20 por
ciento en 2012.Y asisiguiendo esta
evolucion, en la actualidad el mer-
cadointeranual crece en cifraspro-
ximasal 5por dento,perolasvaria-
ciones mensualesya registran tasas

negativas
Los origenes de este descenso
estin, como explica Concha

Almarza, directora de Operacio-
nes de IMS Health Espaiia, en la
cafda sistematica del valor de mer-
cado de estos productos por su
entrada en ¢l distema de preciosde
referencia. A smismo, ha tenido un
impactomuy fuerte en susventasla
entrada en vigor del nuevo régi-
men de copago, asi como la desfi-
nandacion de algunosmedicamen-
tos que va disponian de version
genérica u otras medidas de racio-
nalizacdon implementadas en el
geno del SNS

A priori, estas medidas podrian
haberse viso compenzadas con la
introduccién de una supuesta dis-
criminacién positiva a favor de los
gendricog que entrd en vigor conla
aprobacién del RDL 16/2012. Pero
a pesar de las expectativas creadas,
¥ de las multiples quejas vertidas
sobre este asunto por la industria
innovadora, lo cierto es que esta
medida no ha tenido los efectos
deseados en el sector. “Esto se

Evolucion del mercado espafiol de genéricos vs. marcas
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debe, por un lado, a que en €l caso
delos cronicos que continilan la ley
permite dispensar por denomina-
cion comercial. Por otro lado, las
comunidades auténomas estin
haciendo diferentes interpretacio-
nes de lanorma,y notodas aplican

la ley de la misma forma”, sefiala
Angel Luis Rodriguez de la Cuer-
da, director general de la Asocia-
don Espafiola de Genéricos
(Aeseg).

La consecuencia de toda esta
bateria de condicionantes ha sido

Fuente: In S Health Eqafia

la contraccion del mercado, una
contracdon que no afecta a todas
las compariias por igual. Concreta-
mente,las compafiias con masven-
tas han mantenido més o menos
estable su cuota (entre el 83y el 85
por dento). Asf, las diez que més

facturan solo han perdido dos pun-
tos porcentuales entre 2011 ¥ 2013,
log cualeshanido a parar alas com-
pariias adjudicatarias de la subasta
andaluza. En cambio, las mas
pequeiiashan dejado de crecer,yel
hecho de que no existan grandes
expectativas de crecimiento por la
ausencia de expiraciones impor-
tantes lleva a pensar que muchas
de ellaspodrian desaparecer. “Una
compaiiia pequefia no puede ser
eternamente pequefia, porque no
resiste”, concluye Almarza.

Para evitar la catdstrofe, seria
preciso “restituir la diferencia de
precio entre el genérico ylamarca,
al menog durante un periodo razo-
nable”, sefialan desde Aeseg. Esoy
eliminar la obligatoriedad impues-
ta a las farmacéuticas innovadoras
de alinear sus precios con los del
genérico. De esta forma se podria
dar un nuevoimpulsoa este merca-
do para que siga haciendo de regu-
lador de los predos del mercadoy
para quela penetracion de suspro-
dudosalcance losniveles de paises
del entorno europeo. A ctualmente,
la penetracién en Espafia es del 45
por ciento en unidades frente al 60
por ciento que registran otros paf-
ses como Alemania o Francia.

Las companias adjudicatarias de la segunda subasta
andaluza solo alcanzan el 61% del mercado licitado

W Moléculas como el carvedilol (Arafarma) o la torasemida (Aurobinde) presentan malos datos de penetracién
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Las compaiiias adjudicatarias de
lagmoléculas que conformaron la
segunda subasta de medicamen-
tos en Andalucia solo cubren un
61,1 por ciento del mercado lici-
tado por unidades En abril, pri-
mer mes de implantacién de este
nuevo concurso, la penetracién
de estoslaboratorios enlas molé-
culas que les habian sido adjudi-
cadas solo alcanzaba el 46,3 por
ciento, mienfras que los datos
facilitados por la consultora IMS

sefialan que en junio la cuota de
mercado se colocaba en el 61,1
por ciento, casi un 15 por ciento
de incremento, aunque siguen
lejos del den por cien al que obli-
ga el convenio firmado.
Asimizmo,atendiendoala evo-
lucién del mercado en valores las
compafifas adjudicatarias de las
moléculas subastadas en el
segundo concurso han experi-
mentado un crecimiento del 14
por ciento. D e esta forma, el dato
facilitado por IMS en junio es del
59,1 por ciento. Sin embargo, la
presencia en los stocks de las far-

macias de las compafiias que no
participaron en el concurso de
Maria Jesis Montero, consejera
de Salud andaluza, sigue siendo
superior (el triple seglin IMS).
Este dato, unido al porcentaje
de penetracién por moléculas de
lag adjudicatarias, concluye que
en prindpios activos como la
torasemida, adjudicada a Auro-
bindo (36 por ciento,) o el carve-
dilol, de Arafarma (30 por cien-
to),la presencia de las no adjudi-
catarias sea determinante para la
continuidad en los tratamientos
delosandaluces

Otro de los datos relevantes
que ha dado a conocer IM S sobre
el tercer mes de implantacion de
las subastas es que “las compa-
fifas adjudicatarias solo han car-
gadoun 63 por ciento del total de
ventas subastadas en junio”. Asi,
v a tenor de que el sfack en far-
macias apenas aumento (golo un
2.4 por ciento),la consultora con-
cluye que “la gran mayoria de las
cargas ha ido a ventas”. El pro-
blema estd en ese 37 por ciento
que no cargaron cuando el com-
promiso con la Junta de Andalu-
cia asilo obligaba.



